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JAHRESBERICHT 2025

Auch in 2025 konnten wir an die erfreuliche Umsatzentwicklung der Vorjahre anknipfen und
trotz allgemeiner Konsumflaute wiederum einen Zuwachs erzielen.

Auf der Mitgliederversammlung in 2025 wurde — neben den notwendigen Formalien — eine
aktualisierte Vereinssatzung verabschiedet. Die Anzahl der Mitglieder des Vereins wie auch
deren Struktur blieb im Vergleich zum Vorjahr weitgehend unverandert. Gleichwohl konnten
wir erneut Menschen fiir unsere Arbeit gewinnen und damit zugleich das Ausscheiden von
Mitarbeitern kompensieren. Aktuell sind weiterhin tGber 20 Ehrenamtliche im Ladendienst und
Vorstand aktiv. Ein besonderer Dank gilt der Mitarbeiterin, die den gesamten Ladendienst
organisiert und auch den Damen, die viel Zeit in den Einkauf investieren: Ihr Engagement
und ihre sorgfaltige, fachkundige Sortimentsgestaltung haben wesentlich zum Erfolg unseres
Ladengeschafts auch im abgelaufenen Jahr beigetragen.

Mit den planmaRig stattfindenden ,Ladentreffs“ und auch durch die neu etablierten ,offenen
Treffen“ wurde nicht nur die interne Kommunikation gepflegt, sondern auch der
Teamzusammenhalt und das Engagement der Ehrenamtlichen geférdert. Highlight war
sicherlich der Teamausflug mit ausgesuchten Programmpunkten nach Kain.

Auch in 2025 bildeten die Marketing-Qualifizierung und die aktuelle Warenkunde den
Schwerpunkt bei der Fortbildung der Laden-Mitarbeitenden. Hierbei haben auch
Mitarbeiterinnen ihre profunden Spezialkenntnisse an die Gruppe vermittelt. Durch geeignete
Referate und Vortrage mit Unterstiitzung durch externe Fachleute haben wir die Fortbildung
weiter intensiviert. Diese MaRnahmen werden wir auch kiinftig planvoll fortsetzen.

Der Vorstand hat in seinen regelméaBigen Sitzungen sachbezogene Informationen
ausgetauscht und diskutiert, verschiedene Aktivitaten angestof3en und mit seinen
Entscheidungen die positive Weiterentwicklung des Vereins in die Wege geleitet.

Ortliche Kooperationen und Aktivitaten

An der Veranstaltung ,Suppensause” haben wir wiederum teilgenommen. Damit haben wir
das breite aktive Vereinsleben in Siegburg unterstitzt und zugleich einen Beitrag fir die
ausgelobten caritativen Zwecke beigesteuert. Auch am Aktionstag ,Burgergrin“ waren wir
prasent mit einem eigenen Stand.

Zum Stadtfest haben wir uns erneut mit einem eigenen Stand engagiert. Unsere Ziele hierbei
waren zum einen unseren Bekanntheitsgrad zu erh6hen, zum anderen aber auch den
Gedanken des Fair Trade zu vermitteln. In die gleiche Richtung zielten von uns organisierte
oOffentliche Veranstaltungen, die an interessierte Blrger adressiert waren und fur die wir
Vortragende aus bekannten Organisationen gewinnen konnten.

Den Aktivitdten zur Starkung des Einkaufsstandorts Siegburgs haben wir uns angeschlossen
und an den verkaufsoffenen Sonntagen unser Geschaft getffnet. Die Initiative zur Férderung
des Muhlenquartiers unterstitzen wir weiterhin. Die angestol3enen Aktivitaten zur
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Gestaltung einer Prasentationsbroschiire des Quartiers werden wir weiterhin positiv
begleiten und unseren Beitrag leisten.

Dem Austausch und der Projektplanung der Steuerungsgruppe ,Fairtrade-Stadt-Siegburg*
haben wir uns mitgestaltend angeschlossen. Umgesetzt wurden die Filmaufnahmen zur
Instagram-Serie des Touristikvereins mit dem Schwerpunkt ,Fair-Trade“ in Siegburg. Die
Aktion ,Walk and Talk" im Mai war dem Thema ,Kakao“ gewidmet. Informationen und
Dialoge aber auch Interaktionen bildeten hier die Basis, suf3er Abschluss die Verkostung in
unserem Geschaft. Auch bei der Aktion ,Faires Frihstick“ mit den anschliellienden
Fuhrungen zum Michaelsberg und KSI waren wir unterstitzend aktiv.

Herausstellen mdéchten wir erneut die gute Kooperation mit der Aktionsgruppe Fairer Handel
Sankt Augustin, die uns haufig personell verstarkt hat, insbesondere bei den weihnachtlichen
Veranstaltungen. Im abgelaufenen Jahr haben wir diese Gruppe beim Adventsmarkt auf dem
Gelande der Steyler Missionare mit Ware und Personal unterstutzt.

Die wirtschaftliche Situation

Unsere Absatzbasis haben wir im abgelaufenen Jahr weiter gestéarkt. Hierdurch konnten wir
unsere Erlose um 7% auf rund 100 T€ steigern. Uber die Produkteinkaufe leisten wir
mittelbar einen Beitrag zur Unterstiitzung der Projekte unserer Handelspartner. Der erzielte
Uberschuss und die verbesserte liquide Situation versetzen uns dartiber hinaus in die Lage,
ausgewahlte Projekte im globalen Suden tber Geldleistungen direkt zu férdern.

Die von der Stadt Siegburg erhaltene finanzielle Zuwendung haben wir gezielt eingesetzt:
Ein dauerhafter Schwerpunkt bildete die Verbesserung der Ladengestaltung, daneben haben
wir unsere IT-Ausstattung ertiichtigt. Zugleich richteten wir unser Augenmerk auch kinftig
auf die Starkung des werblichen Auftritts bei 6rtlichen Aktionen. Die Basis hierfir wird die
weitere Gestaltung der werblichen Gesamtdarstellung nach dem Konzept des ,,Corporate
Design* bilden.

Den digitalen Auftritt pflegen wir verstarkt. Mit einer eigenen Seite sind wir auf Instagram und
Facebook vertreten. Hier werden tber ,Reels” u.a. bestimmte Produkte durch Mitarbeiter
herausgestellt, gefolgt von einer starkeren Personalisierung unseres Ladengeschifts. Die
Seite weist eine erfreuliche Besucherquote auf, verflgt Gber eine gute regionale Vernetzung.
Unsere Homepage (www.weltmarki-siegburg.de), wird auch weiterhin professionell gepflegt
und den aktuellen Entwicklungen angepasst.

Auch kiinftig werden wir durch geeignete Mal3nahmen eine erhfhte Kundenfrequenz
unseres Ladengeschéfts anstreben. Hierdurch fordern wir nicht nur ideell den Gedanken des
Fair Trade, sondern leisten Uber gesteigerte Erlése und Ertréage mittelbar, aber auch direkt,
einen Beitrag zur Verbesserung der Produktions- und Lebensbedingungen im Globalen
Siden.

gez. Birgit Dannefelser — Rainer Reiff (Co-Vorsitzende) — Helga Riedel (Schatzmeisterin)
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